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今后，农业服务业发展的使命是，向
专业化和价值链高端延伸。当务之急
是，发展农业科技企业、农业服务平台，
建设中试验证平台，推广应用智慧农机
等技术装备，提升一站式综合类为农服
务能力。落脚点是，把专业化高端化生
产性服务业融入农业全产业链，参与价
值创造，提升质量效益。

国务院近日印发《关于推进服务业
扩能提质的意见》提出，提高现代服务业
与先进制造业、现代农业融合发展水
平。壮大乡村服务业，正成为推进乡村
全面振兴的新突破口。

现代服务业正深刻改变着乡村的生
产生活方式。快速喷药的农业无人机、
进出村庄的快递包裹、“一老一小”的照
料看护，分别对应着农业社会化服务、农
村物流服务、农村公共服务。无论是农
村居民还是下乡市民，生产生活需求正
从购买更多更优商品扩展到获得更多更
好服务。

在城乡融合的大背景下，思考乡村
与服务业的关系很有价值。

一方面，服务业扩能提质离不开乡
村。乡村拥有农特产品、美好生态、乡
土文化以及广阔市场，是服务业发展
的重要增长空间。亿万农民整体迈向
现代化，必然会释放出巨量的服务业
需求。

另一方面，乡村发展更需要服务
业的润泽。对农业农村来说，服务业
可以支撑产业升级、满足民生需要、带
动就业扩容。以就业为例，发展服务
业将拓展农村就业空间，把青壮年更好
留在农村。

服务业分为生产性服务业和生活性
服务业。乡村服务业，亦称农业农村服
务业，也要从这两方面想办法。

先看生产性服务业。长期以来，农
业产业链条短、附加值低。一大原因是
服务主体规模小、能力弱，难以支撑专业
化高端化产业体系。随着服务业加快嵌
入农业，市场营销、金融保险、科技服务
等将成为重要支撑，推动产业向微笑曲
线的两端延伸。

今后，农业服务业发展的使命是，向

专业化和价值链高端延伸。当务之急
是，发展农业科技企业、农业服务平台，
建设中试验证平台，推广应用智慧农机、
无人机等技术装备，提升一站式综合类
为农服务能力。落脚点是，把专业化高
端化生产性服务业融入农业全产业链，
参与价值创造，提升质量效益。

再看生活性服务业。其包括商贸、
餐饮等基础服务，也包括教育培训、文体
娱乐等品质服务，以及社区照料、托育托
管等社会服务。在城乡二元结构下，生
活服务资源在城市集聚、在农村薄弱，导
致农村服务业发展滞后、供给不足，既影
响农村居民生活品质，也影响城市居民
返乡下乡意愿。

今后，农村服务业发展的使命是，高
品质多样化便利化。多样化，意味着既
要有适合年轻人需求的咖啡屋、商贸中
心等，又要有满足老年人需求的老年食
堂、康养中心等。这两年“村BA”“村超”
之所以出圈，是因为带动了当地文化展
演、餐饮住宿、县域消费的联动发展。便
利化，意味着要培育本土服务主体，壮大

当地经营主体。
要科学把握城市服务业和乡村服务

业的异同。一方面，城市的服务主体、服
务渠道、服务场景还没有完全下沉，而乡
村具备承接服务业拓展的基础和条件。
另一方面，乡村发展服务业的优势是，其
有别于城市的生态空间、文化资源，体现
为农情农味。因此，不能在乡村简单复
制城市服务业发展模式。

乡村服务业的诸多业态中，旅游是
很好的切入口，也是近年乡村服务业发
展的热点领域。显然，不是每个村都适
合搞旅游，但都要在服务业发展中找准
自身位置。应系统挖掘乡村资源，尤其
是独特区位、民俗文化等，形成差异化供
给，让乡村服务各具特色、各展所长。

乡村不只有农业生产，还有农民生
活，乡村的产业也不只有农业、农产品加
工业，还有乡村服务业。打破单一生产
边界，让现代服务业的根系扎进广袤田
野，以服务业赋能农业农民，乡村的未来
会更美好。

（来源：《经济日报》）

推动服务业根系深扎乡村
乔金亮

江西芦溪县，白天亲手拉瓷坯、
夜晚闻虫鸣而眠，文旅吸引力持续释
放；安徽无为市，羽毛球产业从“单打
独斗”走向“汇聚成链”“抱团出海”；
吉林镇赉县，种茭白成为“治土良
方”，盐碱地变身“金银滩”……

小县域涌动大活力。县域经济
衔接城乡，是国民经济和社会发展的
重要基础和细胞。各地贯彻落实
习近平总书记重要指示精神，因地制
宜发展县域经济，方能不断实现更大
发展。

拔节生长，在于突出特色、善用
优势。

内蒙古宁城县，膨润土资源富
集。过去，膨润土大多以原材料形
式售卖，利润微薄。当地抓住“宠物
经济”发展契机，围绕“土”特产构建
猫砂产业链，产品远销百余个国家
和地区。

转换资源“属性”、形成产业“特
性”，一条条产业链从山水林田间长
出来、长起来，打造出发展的独特优
势、牢靠底盘。正因如此，县域在全
国大市场中的亮眼表现才有了坚实
支撑。

拔节生长，在于把握风口、乘势
而上。

山东临朐县，统一收购、加工、销
售，建立电商平台和冷库，打造文化
IP（知识产权），让柿子特产成品牌；
河北唐县，羊有了电子“身份证”，全
生命周期信息可追溯，市场信任随之
建立，品牌价值水涨船高。

从铁路公路密织成网，到数字基
础设施铺展“快速路”，再到优化政策
疏通“神经末梢”……制度牵引、资源
下沉，为产业铺展“上行”通路，各种
资源要素凝聚起高质量发展的合力。

小县域，拥有大未来。“十五五”

规划纲要提出，“发展各具特色的县
域经济”。让县域发展更加有声有
色，答好这道必答题，必须遵循规律、
顺势而为。

看潜力，千县千面，各展其长还
有新空间；看区位，县城是城乡融合
的关键纽带，协调发展不乏机遇；看
市场，县乡是亿万居民的“聚居地”，
民生新需求仍可发挥牵引力。

推动县域发展焕新，从何着力？
县域发展，根基在于禀赋，势能

来自特色。避免“千县一面”，需摒弃
同质化竞争，立足资源、产业、文化优
势，找准差异化赛道。宜农则农、宜
工则工、宜商则商，把握好因地制宜
的方法论，持续擦亮“特色名片”，能
让小县城闯出新赛道、赢得大市场。

差异化发展，不只靠盘活存量，
还要挖掘增量，下好创新的真功夫。

“一县一品”不能陷入低水平扩张，向
精深加工延伸、向文旅融合拓展、向
数字经济借力，完善上下游配套，提
升产业附加值与抗风险能力，才能向

“新”而行、以“质”致远。
提升质量，非下一番“绣花功”不

可。特色小镇闲置、助农项目烂尾、
耕地“非粮化”、园区“圈地空转”，诸
如此类问题警示我们，县域发展须避
免运动式突进、一窝蜂式上马。留住
创新苗子、厚植发展根基，有赖于为
县域经济科学谋划“成长坐标”，实行
差异化支持政策。既追势乘风、不落
人后，也打牢根基、做好铺垫，才能让
发展态势持续向上。

从田垄秧苗摇曳，到巷间乡韵浓
郁，县域的生长之态质朴而热烈。以

“县域兴”落子，激发“全盘活”的效
能，成就的定是一派生机蓬勃的美好
光景。

（来源：《人民日报》）

让县域经济拔节生长
陈炳旭

春招市场上“人工智能工程技术
人员”等人工智能产业链技术岗位需
求旺盛，景点里越来越多游客预约

“旅拍定制师”定格美好瞬间，加快建
立长期护理保险制度让“长期照护
师”备受关注……今年以来，越来越
多新职业进入公众视野，带来更多就
业机会的同时，也为拥有不同兴趣与
专长的人群提供更多元的职业选择。

作为创新驱动和新兴领域的“风
向标”，新职业的密集出现，折射出经
济社会发展涌动的新活力。从人工
智能等技术进步新趋势，到数字化、
绿色化等产业结构新变化，再到即时
零售、沉浸式体验等消费活动新业
态，经济转型发展的加速度，带动人
才需求更为多样，各种岗位、职业加
快更迭。

职业连着就业。层出不穷的技
术新应用、消费新需求、市场新变化，
正让职业二字拥有无限可能。顺应
高质量充分就业新期待，我国培育新
职业新岗位力度持续加大。今年的
政府工作报告提出，围绕发展新兴产
业、未来产业培育新职业新岗位。数
字经济、绿色经济、银发经济等就业

新空间不断扩展，新职业从“新鲜事
物”加快成长为带动就业增长的重要
引擎。

也要看到，新职业的快速发展对
劳动者能力和就业服务体系提出了
更高要求。一方面，部分新职业技术
门槛较高，供需结构性矛盾依然存
在；另一方面，一些新职业在劳动保
障、职业发展等方面仍有短板。进一
步完善人力资源供需匹配机制，健
全终身职业技能培训制度，持续完
善职业分类、职业标准和技能人才
评价制度，才能推动新职业更好发
展壮大，成为促进人才成长、拓宽
就业渠道、支撑高质量发展的长久
动力。

对劳动者而言，主动提升技能、
积极适应变化也很重要。投身新职
业，不仅出于就业压力下的多元路
径、个性化的择业理念，更是发挥自
身优势、打开发展新空间的积极探
索。当前，就业市场正在经历前所未
有的变革。保持韧性和干劲，勇于探
索新领域、创造新价值，积极捕捉新
的市场变化，就业创业的天地将更加
广阔。 （来源：新华社）

新职业拓展就业市场新空间
王聿昊 张晓洁

日前，一家饮料企业因“0 糖”商标
登上热搜，引发消费者关注：以为是健康
承诺，其实有可能是文字游戏。近年来，
从标识“120W”实则并非相应功率的充
电器，到声称“手打”实际却是机器生产
的挂面，再到“壹号土”猪、“山里来的土”
鸡蛋，类似“心机商标”频现，消费者无端

“踩坑”，闹心又无奈。
商标本是连接产品品质与消费者信

任的桥梁，却被个别企业异化为糊弄消
费者的包装陷阱。将“手打”“0糖”等品
质指向性表述注册为商标，借概念噱头
大肆宣传，刻意模糊产品真实属性，诱导
消费者产生错误认知。这种营销套路，
看似是所谓“巧思”，实则是诚信的违背，
易涉嫌违反商标法，损害消费者权益，更
易侵蚀市场经济的信任基石。

如此“心机商标”也许能赢得一时销

量，最终却会透支产品信誉，丢掉消费者
口碑，被市场淘汰。

整治“心机商标”，需监管、平台、企
业多方协同发力。对那些不法商家，监
管要“长牙带刺”，与网信、公安等部门形
成合力，加大处罚力度，让那些在商标上

“费尽心机”者，最终“枉费心机”；电商平
台作为销售主阵地，要扮演好“守门员”
角色，承担起对商品宣传内容的审核与

治理责任。
企业更要清醒认识到，诚信才是最

长久的“商机”。那些靠玩文字游戏、靠
虚假宣传博眼球的行为，是饮鸩止渴。
唯有摒弃短视的“心机”，秉持诚信经
营，以货真价实的产品和服务立足市
场，方能赢得消费者信任，实现企业长远
发展。

（来源：新华社）

去掉“心机商标”方得发展商机
吉哲鹏

连日来，围绕问题杨梅的舆论
持续发酵。当地已通报追回问题杨
梅、查扣违规添加剂相关情况，并以
刑拘等方式严惩涉案人员，但一些
消费者对此仍存担忧。不仅福建杨
梅滞销，浙江、云南等杨梅产区也受
到波及。少数经营者的违法之举最
终引发广泛影响，其中教训不可谓
不深刻。

从田间到餐桌，舌尖上的安全，
任何一个环节的失守，都会触及消费
者的敏感神经，都极易引发连锁反
应。当新鲜杨梅被倒入药水，毁掉的
不仅是一季鲜果、一方物产。

近年来，每到时令果蔬集中上
市，或多或少都会冒出这样那样的问
题，诸如打蜡、泡防腐剂、加甜味剂
等，冲击着消费者信任，也让无辜果
农菜农的心血付诸东流。

事后的雷霆处置值得肯定，但更
重要的是新鲜果蔬上市前的监管。
如果日常监管能够及时到位，行业约
束能够落到实处，不端行为能得到有
效制止，又何至于等到问题曝光、舆

论发酵后才出手？行业又何至于付
出不该有的代价？

眼下正是多种水果成熟上市的
关键期，其中还有不少为国家地理标
志产品。如果放任个别商贩铤而走
险，将对更多商家乃至整个行业带来
冲击，到那时就悔之晚矣。

守护好百姓的“果篮子”，各方
要携手擦亮农产品的“金名片”。
商家要诚信经营，不能心存侥幸；
监管部门完善机制，从“枝头”到

“餐桌”全链条确保质量安全；农业
部门加快推广智慧冷链、物理保鲜
技术，遏制部分商家“泡药保鲜”的
冲动……多一分未雨绸缪，多一些
主动作为，就能压缩违规行为滋生
的空间。

目前漳州市正在开展为期45天
的专项整治行动。筑牢食品安全和
产业健康发展的根基，让“问题果
子”无路可走，让“干净果子”叫得更
响，才能避免“谈梅色变”之事在其
他农产品身上重演。

（来源：新华社）

少些“谈梅色变”
让“干净果子”叫得更响

涂洪长

“西瓜越来越甜是打了甜蜜素”“无籽西瓜是转基因水果”……初夏时节，西瓜
上市，一些所谓的“安全提醒”也准时返场。记者调查发现，消费者感受到西瓜更甜
了，不是针头的功劳，而是品种持续优化与栽培技术提升共同作用下的结果。至于
无籽西瓜，它的诞生依靠染色体工程，与转基因无关。 （新华社发 商海春 作）

莫信谣言，放心吃瓜

近年来，户外徒步日渐成为大众休
闲新选择。河南省新乡市南太行未开发
野线凭借原生态风光走红出圈，给当地
农家院带来了实实在在的增收机会。可
热度之下，隐忧凸显，游客蜂拥而至，留
下满山垃圾，生态污染的压力最终转嫁
到当地村民身上。

网红野线的走红，不能以牺牲乡村
生态为代价，更不能让村民为游客的不
文明行为“买单”。山间野线未纳入正规
景区管理，缺少专业环卫力量和管护设
施。随意丢弃的杂物遍布山林、散落悬
崖，不仅破坏自然景观，更污染土壤、破
坏植被、威胁野生动物生存，给脆弱的原

生生态埋下长久隐患。为守护家乡绿水
青山，当地村民自发组建清山队伍，日复
一日攀崖捡拾、背垃圾下山，冒着安全风
险无偿做保洁。一边是游客山野打卡时
的恣意乱扔，一边是村民默默扛起环保
重担，这种鲜明反差需要反思。

乡村发展，绿水青山是底色；乡村文

旅，生态保护是底线。游客要守好文明
底线，践行“无痕徒步”，不添乱、不破
坏。相关部门也需主动补位，健全管护
机制、配齐保障力量。唯有文明同行、监
管到位，方能守护山野本真，共享山野之
趣，实现生态美、百姓富的双赢。

（来源：《农民日报》）

山野之趣需要文明同行
陈新宇


